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DGAETF DAPE

Afin de pérenniser et optimiser les
villages Cap Carnaval voila quelques
pi
sondage
lisée sur les villages :

1

carnavalesques, ateliers, expos, Vvillages et autres dimanches) ainsi
th®otre, do®fil ®s deuemddeo& gani sati on m
oration r®sul tant du
et Faiseeun jews de igte pieles@alib | Avoir un animateur bilingue,
manches ou | 6®l ection de Miss Cap
Carnaval, 9 Distribuer des documents, prospec-

tus, goodies Cap Excellence sur le

village,

déam®l i
r®al i s®

stes

Créer une cellule avec des agents
motivés ayant une expertise en 1l
lien avec | dorga
évenement,

Décoration des stands et des es-

paces aux ¢oalaurs dg Ganaval,t e |

9 Animer le stand Cap Excellence
toute la journée et prévoir le repas
des équipes auprés des restaura-

9 Réaliser une signalétique village

Impliquer les directions en amont  avec identité visuelle, $shirts expo-

et identifier les missions confiées  sants, habillage des tables, teurs sur place,
a chacune, charteé
TAvoir une boutique d
Organiser le village le samedi afin 1 Communiquer en interne, auprés taires Cap Carnaval,
de mettre en place des anima- de s partenaires (relais doéinfor ma-

tion) et sur les réseaux sociaux  Encourager les exposants a faire

(coll "gues, vi | | edes atelierstdémonstatifs, crémti®sd i a

gratuitseée et des dégustations de leurs pro-
duits,

tions avec les groupes carnava-
lesques,

Organiser le village le dimanche
de 9h a 14 h,  Avoir une communication ciblée
pour les tours opérators et les

agences de voyages,

Varier les exposants et diversifier
les activités et les sélectionner bien
en amont,

Organiser le nettoyage et la dé-
sinfection du matériels et des
lieux dés la veille,  Communiquer en amont sur les
activités des villages, 1 Ajouter des activités : photomaton
(prc°t de costumes
espace carnaval, photos aprés ma-
quill ageé), fleurs

le theme) et plantes médicinales,

Repenser le systéme monétaire oL
pour une meilleure réponse en

terme de ventes,.

Réaliser une brochure avec le pro-
gramme complet des manifesta-
tions de Cap Excellence pour le
Prévoir des animations avant le  Carnaval (les trois parades, les

départ de la parade : groupes 1 Limiter la concurrence sur le village.

Quelques exposants a PaP

Sonia VALETUD

JeanMarc MAYC
Nadia DEGLAS

S. VALETUDIE,
TOUT
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MLLAGESCAP CARNAVAL

17,24 FEVRIER& 3 MARS2019

N

| - PRESENTATIOBENERALE

/

/
En appui 7 | a r ®adttracivié et teur proxinité e par- v i | -
SOMMAIRE lages organisée et pilotée par la cours des défilés carnavalesques et
c AN DGATS, | a DGAET: so‘H‘%F’Frm'éﬂué?r ang deg ylles et
| - PRESENTATIOSENERALE N . a Gu g,sd eloupe dda
Il - ELEMENTSSTATISTIQUES -ldinformation et te, %é%pvoﬁdsé? ledrs pPodultsis@rfin d u
Il - LESVILLAGES public de croisiéristes et autres tou- emplacement mis a leur disposition.
IV- TRAITEMENDESQUES- ristes a travers le dispositif AMIT. Afin doé®viter l'a mar
TIONNAIRES -la gestion des exposants en parte- taire L-In systéme de ticket. de valeur a
VBN TENG nariat avec chagqué&t®©nisenplacesurlesvilages.a gi ssa
de sélectionner des exposants refle- Une navette Karulis
tant des savoirfaire locaux et/ou en Minement des touristes des hotels et
Ca Excellence - lenavecia themathug du Clarnaval des croisiéristes.
) P . . g ia présence mé |que et la réalisa-
sation des manifestations carnava- 5 agents de | a - Z éllrects radlo Fent  Sur |
lesques sur le territoire en partenariat t ? rrain c h.a que d [ I”p%l? G e bt no s ngt I a
avec les comités de carnaval. Dans cemi ser | a mise en iyyde des 3 villages
cadre, il a été convenu de la mise en et répondre au mieux aux besoins des Cdest donc une trent.
Tfuvr e dans | es 3 equSamé-S me mbr es y d th'" ont présenté leurs produitS, ani-

village Cap Carnaval expérimenté en| gg villages se sont tenus toute la mMé des ateliers et valorisé nos tradi-
2018 " Pivd nt e journée, sur des sites choisis pour leur tions.

Initiation Gwajeka aux Abymes

Ti Fwet Gwada a Pointa-Pitre
DGAETDAPE 1
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70 % des
territoire de
guadeloupéenne dans son ensemble qui était
présente sur les Villages.

Les activit®s principales
formation, | 6artisanat,
tion.
Ville Nbre Nbre
ABYMES 27 28
B/M 18 22
PAP 31 32
ABYMES
Provenance des exposants
Sainte-nne Sainte-Rose "
4% ymes
Petit-bourg \ 41%

7%

PP __
18%

Martinique |

4% Gosier|
% Capesterre
2% 1%
BAIEMAHAULT
Provenance des exposant
Petit-Bourg sam:,ea:nne Abymes

17%, ~5%

\ “

Pap
12%

e
Moule

|
o Lamentin /M|

POINTEAPITRE
_Provenance des eXposant_
Petit-Bourg Sa\nt:;:nne ,_Sain:eg-:ase Abymes
% 2\ / fzm

X Y, ;
29% Moule Le Gosier  Lamentin h_Gosier
4% a% 3% 3%
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exposants s®l ect
| 6aggl om®r a

Il - ELEMENTSSTATISTIQUES

Nbre d'emplacements

ABYMES Nbre d'exposants

PAP

1
vétements et accessoires de mode [ + ‘ | ‘
| |

restauration | 4 ‘ |

personnalisation d'objets | ‘ ‘

Maquillage

littérature | _J

artisanat |

agreteansformation

<

<

WTRMANS 01 ACCEsSOINES d mode _]

restauration _
personnalisation d'objets | NN

(P [V R —

Littdrature . ]

[

artisanat

st | —*
M - N o

™1
Restauration irs | ‘ | |
Produits publicitaires | i | | | |

Maguillage I I |

o |
Atellers | -2 | |

Artisanat |

Littdrature

Agrotransformation |

Vous étes :

80%
60%
40%
20%

Homme
Femme

Vacancier

Résident

Le public était constitué principale-
ment de femmes avec 68% et de
résidents, 63%.

Le village de P"P
public venu de toute la Guadeloupe.
Mais surtout de PaP et PetiBourg.
Les croisieristes martiniquais ont été
les touristes les plus nombreux.

Remarques :

- Maintenir le village tant qu'ily a
de I'ambiance , cobest
ouverture sur nos cultures a re-
nouveler chaque année,

- Avoir plus d'activités sur le village
et plus de stands,

- Village au top, bien organisé et
bonne musique de Carnaval avec
des gens plus agréable ici que
dans d'autres iles de la Caraibes,

- Bonne initiative cependant I'ani-
matrice devrait parler anglais,

Ddautres
faites :
- Trop de gaspillage d'argent dans
le carnaval, au vue de misere
existant en Guadeloupe,

DGAETFDAPE

vu | e

- Il fait chaud et la sono est trop

bruyante,
UllEn que
lesques,

- Informer la sécurité et les vigiles

du village,

passage

ddani

-Ldentretien
toyage des grafittis a revaoir,

- Manque de poubelles pres des
exposants pour les dégustations,

- Pavé du marché aux épices glis-

sant/dangereux,

de monde,
Suggestions:

remar qu e-Revoipla thoix @ tjo@r, pas assez

pas

mati on

des
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ddéun

- Plus d'expositions, plus de décora-
tion et de musique de carnaval,
danse pour ra%oeler le théme, har-
Méhiser e dtafds Sufle theme,

- Manque de stands de fleurs et
plantes ( culture, variétés médici-
nqles),

to IbllljsedE Lol de plroﬁuits,np?ué
d'espace repas, plus d'exposants,
- Meilleure publicité, plus de com-
munication,

- Faire un programme des activités
du village du carnaval, des dé-
pliants touristiques,

ass ez (e def HdRuRS §onflables

pour les enfants.

- un stand photo avec possibilité de
porter une coiffure ou un costume,



